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ABSTRAK 

 

Maria Oktaviana Ines. 2021410775. Pengaruh Harga, Tren Mode, Dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Fashion Pada Toko 

Sinyorashop Ende. Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis, Universitas Flores, Skripsi, 2026. 

Pembimbing I. Maria Endang Jamu, SE.,MM 

Pembimbing II. Santy Permata Sari, S.AB.,MM 

 

Tujuan penelitian ini adalah : 1. Untuk mengetahui pengaruh harga terhadap 

keputusan pembelian produk fashion pada Toko Sinyorashop Ende. 2. Untuk 

mengetahui pengaruh tren mode terhadap keputusan pembelian produk fashion 

pada Toko Sinyorashop Ende. 3. Untuk mengetahui pengaruh kualitas produk 

terhadap keputusan pembelian produk fashion pada Toko Sinyorashop Ende. 4. 

Untuk mengetahui variabel yang berpengaruh paling dominan diantara harga, tren 

mode, dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian produk fashion pada 

Toko Sinyorashop Ende. 

Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini ialah penelitian 

kuantitatif. Lokasi penelitian ini adalah Toko Sinyorashop Ende, Jl. Ahmad Yani, 

Kel. Kelimutu, Kec. Ende Tengah, Kabupaten Ende. Teknik pengambilan sampel 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah accidental sampling pengambilan 

sampel dalam peneliti menggunakan rumus Lemeshow Sehingga diperoleh jumlah 

minimum sampel sebesar n = 43 orang. Adapun metode pengumpulan data yaitu : 

Observasi, Wawancara, Kuesioner/Angket, dan Dokumentasi 

Berdasarkan hasil dan uji regresi dari penelitian ini diperoleh : 1. Pengaruh 

Harga (X1) Terhadap Keputusan Pembelian Produk Fashion Pada Toko 

Sinyorashop Ende, dengan nilai t hitung lebih besar dari t tabel (6,323 > 2,02269), 

nilai tingkat signifikansi 0,000 < 0,05, nilai β 1,080, dengan nilai R
2
 sebesar 

49,4%. 2. Pengaruh Tren Mode (X2) Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Fashion Pada Toko Sinyorashop Ende, dengan nilai t hitung lebih besar dari t 

tabel (3,154 > 2,02269), nilai tingkat signifikansi 0,003 < 0,05, nilai β 0,760, 

dengan nilai R
2
 sebesar 19,5%. 3. Pengaruh Kualitas Produk (X3) Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Fashion Pada Toko Sinyorashop Ende, dengan nilai 

t hitung lebih besar dari t tabel (2,611 > 2,02269), nilai tingkat signifikansi 0,010 

< 0,05, nilai β 0,399, dengan nilai R
2
 sebesar 15,2%. 4. Harga, Tren Mode dan 

Kualitas Produk berpengaruh secara simultan terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Fashion Pada Toko Sinyorashop Ende, dengan nilai Fhitung lebih besar 

dari Ftabel (14,107 > 2,61), nilai tingkat signifikansi 0.000 < 0,05, dengan nilai R
2
 

sebesar 52,0%. 

 

Kata Kunci :  Harga, Tren Mode, dan Kualitas Produk, Keputusan 

Pembelian, dan Produk Fashion 
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ABSTRACT 

Maria Oktaviana Ines. 2021410775. The Influence of Price, Fashion Trends, 

and Product Quality on Fashion Product Purchase Decisions at the 

Sinyorashop Ende Store. Management Study Program, Faculty of Economics 

and Business, University of Flores, Thesis, 2026. 

Supervisor I: Maria Endang Jamu, SE., MM 

Supervisor II: Santy Permata Sari, S.AB., MM 

 

 

The objectives of this study are: 1. To determine the influence of price on 

fashion product purchase decisions at the Sinyorashop Ende Store. 2. To 

determine the influence of fashion trends on fashion product purchase decisions at 

the Sinyorashop Ende Store. 3. To determine the influence of product quality on 

fashion product purchase decisions at the Sinyorashop Ende Store. 4. To 

determine the most dominant influencing variable among price, fashion trends, 

and product quality on fashion product purchase decisions at the Sinyorashop 

Ende Store. 

This study uses quantitative research. The location of this study is the 

Sinyorashop Ende Store, Jl. Ahmad Yani, Kel. Kelimutu, Ende Tengah District, 

Ende Regency. The sampling technique used in this study was accidental 

sampling, with the researcher using the Lemeshow formula. This resulted in a 

minimum sample size of n = 43 people. The data collection methods were: 

Observation, Interviews, Questionnaires, and Documentation. 

Based on the results and regression tests of this study, the following were 

obtained: 1. The Effect of Price (X1) on Fashion Product Purchase Decisions at 

the Sinyorashop Ende Store, with a calculated t-value greater than the t-table 

(6.323 > 2.02269), a significance level of 0.000 < 0.05, a β value of 1.080, and an 

R2 value of 49.4%. 2. The Influence of Fashion Trends (X2) on Fashion Product 

Purchasing Decisions at the Sinyorashop Ende Store, with a calculated t value 

greater than the t table (3.154 > 2.02269), a significance level value of 0.003 < 

0.05, a β value of 0.760, with an R2 value of 19.5%. 3. The Influence of Product 

Quality (X3) on Fashion Product Purchasing Decisions at the Sinyorashop Ende 

Store, with a calculated t value greater than the t table (2.611 > 2.02269), a 

significance level value of 0.010 < 0.05, a β value of 0.399, with an R2 value of 

15.2%. 4. Price, fashion trends, and product quality simultaneously influence 

fashion product purchasing decisions at Sinyorashop Ende, with the calculated F 

value greater than the F table (14.107 > 2.61), a significance level of 0.000 < 0.05, 

and an R2 value of 52.0%. 

 

Keywords:  Price, Fashion Trends, Product Quality, Purchasing Decisions, 

and Fashion Products 
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