
BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 KESIMPULAN 
 Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai 
berikut: 

1. Variabel promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan berkunjung pada objek wisata 
Wai Platin di Kabupaten Flores Timur. Hal ini dikarenakan promosi yang selalu dilakukan 
oleh pihak pengelola wisata Wai Platin dapat meningkatkan minat kunjung wisatawan 
domestik maupun mancanegara.  

2. Variabel inovasi produk wisata berpengaruh signifikan terhadap keputusan berkunjung pada 
objek wisata Wai Platin di Kabupaten Flores Timur. Hal ini dikarenakan dengan adanya 
inovasi produk tentunya mampu bersaing dalam merebut pasar wisatawan potensial.  

5.2 SARAN 
Berikut adalah berbagai saran yang diajukan oleh peneliti berdasarkan hasil penelitian: 

1. Bagi pihak pengelola objek wisata Wai Platin di Kabupaten Flores Timur 
Bagi pihak pengelola objek wisata Wai Platin di Kabupaten Flores Timur harus senantiasa 
mempromosikan objek wisata Wai Platin agar lebih terkenal luas, sehingga akan 
berpengaruh terhadap banyaknya wisatawan berkunjung yang bukan hanya wisatawan 
domestik tetapi juga dapat menarik wisatawan mancanegara. Selain itu bagi pihak 
pengelola objek wisata Wai Platin harus meningkatkan inovasi produk wisata yang terdapat 
pada objek wisata Wai Platin agar para pengunjung tidak merasa bosan dan tertarik untuk 
selalu berkunjung ke wisata Wai Platin.  

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 



Diharapkan bagi peneliti selanjutnya tidak sebatas pengaruh promosi dan inovasi produk 
wisata terhadap keputusan berkunjung, tetapi perlu adanya perluasan penelitian. Maka dari 
itu diharapkan harus perlu adanya perluasan penelitian bagi peneliti selanjutnya. 
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