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ABSTRAK

Maria Genoveva Teku, 2021. Strategi Pemasaran Untuk Meningkatkan Daya
Saing Pada Usaha Comodo Sablon Di Kecamatan Mauponggo Kabupaten
Nagekeo. Pembimbing | : Gabriel Tanusi, SE.,M.Si, Pembimbing Il : Maria
Endang Jamu, SE.,MM. Skripsi Program Studi Manajemen, Fakultas
Ekonomi, Universitas Flores.

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui Strategi pemasaran yang diterapkan
oleh Usaha Comodo Sablon. Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini
adalah penelitian deskriptif secara kualitatif yang dilakukan pada strategi
pemasaran usaha Comodo Sablon. Penelitian akan melalui beberapa tahapan atau
produk terkait stategi pemasaran. Metode Analisis yang digunakan dalam
penelitian ini yaitu analisis SWOT. Penulis juga menggunakan metode analisis
deskriptif. Dalam hal ini dengan cara memaparkan informasi - informasi akurat
yang diperoleh dari Usaha Comodo Sablon di Kecamatan Mauponggo.

Berdasarkan hasil analisis variabel untuk internal kekuatan (strengths)
memiliki total skor 1,83 dan variabel untuk internal kelemahan (weakness)
memiliki total skor 1,07. Jadi untuk skor total variabel internal 2,90. untuk
eksternal peluang (oportunities) memiliki total skor 2,39 dan variabel untuk
eksternal ancaman (threath) memiliki total skor 0,91 jadi untuk skor total variabel
internal 3,30. Seleisih skor faktor kekuatan dan kelemahan adalah 0,76, sedangkan
selisih skor fakor peluang dan ancaman adalah 1,48.

Kata kunci : Strategi pemasaran dan peningkatan daya saing
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ABSTRACT

Maria Genoveva Teku, 2021. Marketing Strategy to Increase
Competitiveness in the Comodo Screen Printing Business in Mauponggo
District, Nagekeo Regency. Supervisor | : Gabriel Tanusi, SE., M.Si,
Supervisor Il : Maria Endang Jamu, SE., MM. Thesis Management Study
Program, Faculty of Economics, University of Flores.

The purpose of this study was to determine the marketing strategy
implemented by the Comodo Sablon business. The type of research used in this
study is a qualitative descriptive research conducted on the business marketing
strategy of Comodo Sablon. The research will go through several stages or
products related to marketing strategies. The analytical method used in this
research is SWOT analysis. The writer also uses descriptive analysis method. In
this case, by presenting accurate information obtained from the Comodo Screen
Printing Business in Mauponggo District.

Based on the results of the analysis of variables for internal strengths
(strengths) has a total score of 1.83 and the variable for internal weaknesses
(weaknesses) has a total score of 1.07. So the total score for internal variables is
2.90. for external opportunities (opportunities) has a total score of 2.39 and the
variable for external threats (threaths) has a total score of 0.91 so for the total
score for internal variables is 3.30. The difference in the score of the strength and
weakness factor is 0.76, while the difference in the score of the opportunity and
threat factor is 1.48.

Keywords: Marketing strategy and increasing competitiveness
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